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Východisko a výskumná otázka

Východisko:

• Turizmus ako faktor premien historických miest

• Selektívne zvýrazňovanie priestoru, pamäti a 
významov

Výskumná otázka:

• Ako sprievodca (1934) a návštevnícka prax 
stabilizovali Turčiansky Svätý Martin ako 

„centrum“ – organizačne, symbolicky a 

interpretačne?



Prameň a metóda

• Prameň: sprievodca Turčiansky Svätý Martin a 
okolie (1934)

• Metóda: historická geografia + 
obsahová/štrukturálna analýza

• Doplnky: inzercia, hospodárske doklady, dobová 
recepcia



„Centrum“ ako pojem

• nie „najvyššia návštevnosť“

• ale organizačný + symbolický + interpretačný 
uzol

• schopnosť generovať a rámcovať návštevy



Martin: centrálna funkcia ≠ 

ekonomická dominancia

• národný projekt 
„vpisovaný“ do 

priestoru

• inštitúcie + 
pamäťové miesta + 

podujatia

• najprv symbolický 
status → potom 

materiálne 

premeny

Prvá budova Matice slovenskej postavená v rokoch 1864 – 1865 



Masová návštevnosť 

ako precedens 

(1926)

Slávnostné otvorenie 
druhej budovy Matice 
slovenskej 29. augusta 
1926



MOMS a organizovaný 

kultúrno-osvetový 

turizmus



„Martin sa vtedy začal meniť na jediný veľký 

hotel, lebo celé mesto sa dalo do služieb 

ubytovania prichádzajúcich účastníkov slávností“ 

a že nebolo priveľa domácností bez hostí. 

Z pamätí publicistu Jána Hrušovského



Sprievodca 1934: 

kľúčová téza



Kompozičná architektúra sprievodcu



Súčasťou publikácie je bohatý 

obrazový a kartografický aparát



Usmernenie

návštevníc

kej

skúsenosti



Inzercia: ekonomika a sociálna 

štruktúra



Inzercia: regionálna sieť a 

turistická infraštruktúra



Dobová 

recepcia: 

sprievodca 

ako 

„monografia“



Záver

• turizmus v Martine ako faktor premeny 
historického mesta

• funkčne + symbolicky + interpretačne

• „nedestruktívny“, ale reprodukčný a 
reprezentatívny účinok


